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INFORMACJE
O FIRMIE

Czym zajmuje sie Twoja/Wasza firma?
Prosimy o odpowiedZ w jednym zdaniu.

Dla kogo przeznaczona jest Twoja/Wasza oferta?
Kogo chcesz/chcecie zainteresowac swoja marka/produktem/ustuga?

Jak wyglada Twéj/Wasz model biznesowy?
W jaki sposéb zarabiasz/zarabiacie pienigdze?

Jakie inne dziatania komunikacyjne sa lub byty wczesniej prowadzone?
Jak zdobywaliscie do tej pory klientéw? Co dziatato, co nie przynosito efektow?

Jakie firmy sg Twoja/Waszg najblizsza i realng konkurencjg?
Jesli nie u Ciebie/Was, to u kogo klienci kupiag produkt/zamowig ustuge?

Dodatkowe wazne wytyczne:
Dodatkowe informacje o firmie, ktore nalezy wzig¢ pod uwage przy pracach projektowych.




INFORMACJE =
O PRZEDMIOCIE
PROMOCJI

Jaka konkretnie marke/produkt/ustuge chcesz reklamowac?

Jaki jest cel, ktéry chcesz/chcecie osiggnac dzieki naszym dziataniom?

Co Klienci mieliby mysle¢ o marce/produkcie/ustudze po zapoznaniu sie z reklama?

Dlaczego kto$ miatby wybra¢ Waszg marke/produkt/ustuge, zamiast konkurencji?
Czym sie rézni, jakie sa jego/jej przewagi i zalety?

Z jakimi wyzwaniami zazwyczaj mierzycie sie w sprzedazy?
Co wptywa na to, ze kto$ waha sie wybra¢ Waszg oferte?

Dodatkowe wazne wytyczne:
Dodatkowe wytyczne, ktére nalezy wziac¢ pod uwage przy pracach projektowych.




INFORMACJE
TECHNICZNE

Kiedy dziatania majg wejs¢ w zycie i ile maja trwac?

Okresl prognozowany budzet projektu:

Budzet Budzet
na produkcje ustugi: reklamowy:
Im wiekszy budzet produkcyjny, Im wiekszy budzet reklamowy,
tym atrakcyjniejsza i kreatywniejsza tym wieksza liczba osdb, do ktorej
propozycja promaocji. dotrze Twoja reklama.

Dodatkowe wazne wytyczne:
Dodatkowe wytyczne, ktore nalezy wzig¢ pod uwage przy pracach projektowych.




DANE 4
KONTAKTOWE

Nazwa firmy:
Osoba kontaktowa:

Dane kontaktowe:

Dziekujemy

ul. Kalwaryjska 5/8
30-509 Krakow

kontakt@option.pl
+48 500 120 683

www.option.pl


http://www.option.pl
http://socialframe.pl
https://www.facebook.com/SocialFrame/
https://pl.linkedin.com/company/social-frame
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